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Neun-Monats-Zahlen 2005: — f:j N -)
EBITDA von 110 Mio EUR e J“S{{iﬂgi{sc..i

Nettozuwachs von 96.000 Abonnenten im 3. Quartal.
Abonnentenbestand steigt im Jahresvergleich um 13% auf
3,41 Millionen

Gesamtumsatz legt um 8% auf 779 Mio EUR zu

Starkes Kerngeschaft (Programm-Abos, Pay-per-View, Werbung):
Umsatz wachst um 13% auf 733 Mio EUR

Operative Kosten stabil bei 669 Mio EUR

EBITDA von 110 Mio EUR:
Steigerung von 46 Mio EUR gegenuber Vorjahr

Sprung beim Nettoergebnis von minus 56 Mio EUR auf plus
52 Mio EUR: Verbesserung von 108 Mio EUR

Restrukturierung von Premiere abgeschlossen: Blue Movie, IT
und Call Center ausgelagert — zum Ende des 3. Quartals
1.216 Mitarbeiter bei Premiere
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Nettozuwachs von 96.000 Abonnenten 7\

im 3. Quartal 2005
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3,41 Mio Abonnenten zum 30. September 7N
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Kindigungsrate gesunken, I A -u)
Erwartung Gesamtjahr: 13 - 13,5 %  /7¢S//l/=rE

Bl Kundigungsquote (12 Monate rollierend) von 11,9%
Bl 3. Quartal 2005: Kundigungsquote (annualisiert) von 13,9%
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ARPU wachst um 8 EUR

von Q2 auf Q3 2005 PREINIERE)
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Gesamtumsatz plus 8%, PREIERE

Umsatz im KerngQSChaft plus 13% Aktlengesellschaft .
Gesamtumsatz Umsatz Kerngeschaft:
(in Mio €) Programm-Abos, Pay-per-View,
Werbung
(in Mio €)

720 179

649 [
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Operative Kosten stabil, Gewinnungs- A

kosten pro Neuabonnent im Plan FRG *—'mj_'*)“’)
Kosten (exkl. Abschreibung) Gewinnungskosten
(in Mio €) pro Neuabonnent
(in €)
655 669
206 (5%t 217
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EBITDA steigt um 71%, o C_“’_'
PIRETTIIES :)

Ergebnis um 108 Mio EUR verbessert
EBITDA Ergebnis
(in Mio €) (in Mio €)
52
/./ 110
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Ausblick Q4: — j{f “,;)
Fokus auf Umsetzung FREITICRS,

Bl Starkes Abowachstum im Weihnachtsgeschaft:
Premiere erwartet Nettowachstum von 150.000 — 190.000

Abonnenten im 4. Quartal

Bl Neue Preis- und Angebotsstruktur: Bislang erfolgreiche
Umstellung, hohe Akzeptanz auch fur Q4 erwartet. Migration in
neue Preise steht fur Grof3teil der Abonnenten noch bevor

B PREMIERE HD: Start fur den 3. Dezember geplant. Breite
MarkteinfUhrung fur Satellit in Q1, fur Kabel in Q2 2006

Bl Bundesligarechte: Details der Ausschreibung am 1. November
veroffentlicht, angebotene Pakete ermoglichen groflere
Exklusivitat fur Premiere

Bl Free-TV-Sender: Premiere sondiert alle Optionen, kein externer
Entscheidungsdruck

Bl \Wetten: Pferdewettenkanal PREMIERE WIN erfolgreich gestartet,

guter Fortschritt beim Ausbau zum PREMIERE WIN , Triple Play“:
TV, Internet, Sportsbars
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Kurz-, mittel- und langfristige Ziele e j{f ﬁ;‘)
bestatigt iy — -

Bl Gesamtjahr 2005:
m 3,55 — 3,6 Millionen Abonnenten per 31. Dezember 2005
m Umsatz > 1,1 Mrd EUR
= EBITDA 130 - 140 Mio EUR

Bl Gesamtjahr 2006: Ausblick im Februar nachsten Jahres

Bl Mittelfristig (Ende 2007 /HJ1 2008):
a > 4 Millionen Abonnenten
= ARPU > 350 EUR. EBITDA Marge > 20%

Bl | angfristig (2011 -> 2014):
a > 7 Millionen Abonnenten
= ARPU > 400 EUR. EBITDA Marge > 25%
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= -~
Disclaimer FREIIERE,

Diese Prasentation enthalt zukunftsgerichtete Aussagen, die auf gegenwartigen, nach bestem Wissen
vorgenommenen Einschatzungen und Annahmen des Managements der Premiere AG beruhen.
Zukunftsgerichtete Aussagen unterliegen bekannten und unbekannten Risiken, Ungewissheiten und anderen
Faktoren, die dazu fuhren kénnen, dass die Ertragslage, Profitabilitat, Wertentwicklung oder das Ergebnis der
Premiere AG oder der Erfolg der Medienindustrie wesentlich von derjenigen Ertragslage, Profitabilitat,
Wertentwicklung oder demjenigen Ergebnis abweicht, die in diesen zukunftsgerichteten Aussagen
ausdrucklich oder implizit angenommen oder beschrieben wird. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten
sowie der anderer Faktoren sollten sich Empfanger dieser Unterlagen nicht unangemessen auf diese
zukunftsgerichteten Aussagen verlassen. Die Premiere AG uUbernimmt keine Verpflichtung, derartige
zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschreiben und an zukunftige Ereignisse und Entwicklungen anzupassen.
Obwohl die Premiere AG versucht sicherzustellen, dass die bereitgestellten Informationen und Fakten exakt
sowie die Meinungen und Erwartungen fair und angemessen sind, wird keine Haftung oder Garantie auf
Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und Genauigkeit jeglicher hier enthaltener Informationen und
Meinungen Ubernommen. Auflerdem wird darauf hingewiesen, dass die vorliegende Prasentation
moglicherweise nicht alle Informationen uber die Premiere AG oder die Premiere Gruppe enthalt bzw. diese
unvollstandig oder zusammengefasst sein kénnen. Die Premiere AG behalt sich das Recht vor, ohne
vorherige Ankiindigung Anderungen und Erganzungen der hier bereitgestellten Informationen vorzunehmen.
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