1. Quartal 2006




Uber 3,5 Millionen Abonnenten o

am 31. Mérz 2006 PREM)ERE)
Abo-Endbestand . Abo-Endbestand
(zum Quartalsende in ‘000) (zum Quartalsende in ‘000)

+e 8%\ _» 3.522 3. 566 3.522

3.299 +223 I I I_

Q1 2005 Q1 2006 ’ Q4 2005 Q1 2006
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Q1 2006: 112.000 Neuabonnenten N

Kiindigungsrate leicht gestiegen PREMIERE)
Neuabonnenten . Kilindigungsrate rollierend
(in “000) i

15,1%

152 i
13 8%
I 112 I

Q1 2005 Q1 2006 i Q1 2005 Q1 2006
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Stabile Paketstruktur
Stabiler ARPU

Paketstruktur
(in %)

100% 100%

-’f-_"h.
PREITIIERE)
Aktlengeselischaft

. ARPU Kerngeschéft

(annualisiert in €)

PPV

Werbung 17
Premium
Pakete

Programm-

Abonnement
Premiere

11% Start 12%
Q1 2005 Q1 2006 Q1 2005 Q1 2006
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Gesamtumsatz plus 10,5% A

Umsatz im Kerngeschaft plus 9,3% PREMIERE )
Gesamtumsatz . Umsatz Kerngeschaft: Programm-
(in Mio €) . Abos, Pay-per-View, Werbung

. (in Mio €)

a7 273

----- 2
______ Sonstige Erlose — 14
1(2) ------ Hardware 235 i5
Werbung
Kerngeschaft Programm-
Abonnement
Q1 2005 Q1 2006 5 Q1 2005 Q1 2006
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Hohere Kosten durch Investitionen in die N

zukiinftige Wettbewerbsfahigkeit PREMIERE)
Kosten (exkl. Abschreibung) . Programm  Abonnenten- Werbung
(in Mio €) . (in Mio €) betreuung  und Vertrieb
(in Mio €) (in Mio €)
263,8 i
224,7 161,21 i
j i 128,3
Q1 2005 Q1 2006 Q1L Q1 5 Q1 Q1 Q1 Q1

2005 2006 2005 2006 2005 2006
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StabilisierungsmaRnahmen und Sonder- —

effekte von EUR 21,5 Mio in Q1 2006 PREMIERE)
Einmalige Stabilisierungs- . Sondereffekte in Hohe von
maflnahmen von EUR 11,6 Mio | EUR 9,9 Mio

(in Mio €) (in Mio €)

Ausgesetzte Image- Hoheres Zusatzl. Fremd-
Preis- kampagne Call- i Spieltag wahrungs-
erhohung Volumen Bundesliga effekte
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Stabilisierungsmalinahmen und Sonder- il

effekte wirken auf EBITDA und Ergebnis €)
EBITDA . Ergebnis
(in Mio €) . (in Mio €)
22,7
@ Q1 2005 Q1 2006
R
9,5 3,4 "\
._ 183
Q1 2005 Q1 2006 i
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Attraktiv im Wettbewerb: N

Mehr Exklusivitit im Programm PREMIERE)
B Premiere Euroliga mit Euroliga Konferenz gestartet:

7 europaische Top-Ligen.

Kooperation mit dem DSF bei UEFA Champions League:
Premiere hat die Verantwortung fir die Gestaltung und Auswabhl
der Free-TV-Berichterstattung. ,,Champions-TV* ab Herbst 2006.

Formel 1 Rechte bis Ende 2007 gesichert.

Breiteres Motorsport Angebot:
NASCAR und IndyCar.

Nach erfolgreichem Start: Mehr exklusive Top-Serien.

Filmversorgung: Wichtige Hollywood-Studios verlangern vorzeitig
bestehende Output-Deals.

Bundesliga: Fortschritte bei Verhandlungen fir die
Live-Bundesliga-Rechte.
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Neue Preis- und Angebotsstruktur: N\
Mehr Flexibilitat, giinstige Einstiegspreise FPREMIERE)

B Neue Preis- und Paketstruktur ab 1. August 2006.

B Flexibles Bausteinkonzept — glnstige Einstiegspreise fur
ausgewahlte Premium-Inhalte: “Premiere Ful3ball International”
mit UEFA Champions League und sieben europaischen
Top-Ligen schon ab EUR 9,99 im Monat.

B Focus in der Vermarktung bleibt jedoch weiterhin PREMIERE
KOMPLETT.
I Premiere wird die Einzelheiten des Preismodells im Laufe des

Monats Juni vorstellen — nach abschliel3ender Klarung aller
Rechtefragen.
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HOohere Aufwendungen fur il

Innovation und Entwicklung PREMIERE)
I Neue Generation interaktiver Receiver soll die Generation d-Box

bis Ende 2007 ablosen.

B Strategische Partnerschaft mit NDS, dem europaischen
Marktfuhrer fir moderne Middleware.
Vorteile fur Konsumenten: Einheitliche, benutzerfreundliche
Bedienung, grof3es Potential fur interaktive Anwendungen — ohne
Medienbruch mit der Fernbedienung.

Investitionsvolumen bis Ende 2007: Uber 100 Mio EUR.

Premiere HD: Uber 20.000 Abonnenten. Erfolgreiche
Markteinfihrung fur Satellit in Q1 2006. Kabel flr Q2 geplant.
Prognose bleibt: 500.000 Abonnenten bis Mitte 2008.

B PDR Penetration und VoD PREMIERE DIREKT+ wachst weiterhin:
Uber 100.000 Abonnenten haben einen Premiere Digital-

Receiver. Prognose unverandert: Uber 500.000 Abonnenten bis
Mitte 2008.
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. Ausblick 2006 und 2007

B Ausblick 2006:
=  Abonnenten: 3,35 bis 3,45 Mio
" Umsatz: 1,05 bis 1,15 Mrd EUR
=  EBITDA: 70 bis 90 Mio EUR
Bl Prognose 2007:

m— Abonnenten > 3,7 Mio
™ Umsatz > 1,2 Mrd EUR
— EBITDA > 170 Mio EUR

-’f-_"\-.

PRE[/IERE)

Aktlengeselischaft
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ANHANG
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. Finanzzahlen 1. Quartal 2006 PREMIERE)

in MEUR Q12006 Q12005  Abw. in %

Umsatz 273,3 247.,4 25,9 10,5%
Operative Kosten 263,8 2247 39.1 17.4%
EBITDA 9,5 22,7 -13,2  -58,3%
Abschreibungen 9,6 7,0 2,6 37,7%
EBITA -0,1 15,8 -15,9 <-100%
Goodwill Abschreibung 12,1 12,1 0,0 0,0%
EBIT -12,2 3,7 -15,9 <-100%
Steuern -4,2 5,3 -9,5 <-100%
Finanzergebnis -1,9 -12,3 10,4  84,7%
Ergebnis -18,3 -3,4 -14,9 <-100%
Ergebnis pro Aktie -0,22 -0,05 -0,17 <-100%

11. Mai 2006 Premiere. Fernsehen erster Klasse. 14



11. Mai 2006

Premiere. Fernsehen erster Klasse.

. o
. Ce ] ] 1T
— — —_
Umsatze 1. Quartal 2006 PREMIERE )
in MEUR Q1 2006 Q1 2005  Abw. in %
Umsatze 273,3 247.,4 25,9 10,5%
Programm Abonnement 236,7 221,4 15,3 6,9%
Pay-per-View 4,8 8,3 3,5 -41,9%
Werbung 15,4 5,5 9,9 >100%
Hardware 13,9 10,3 3,6 35,2%
Sonstige 2,4 2,0 0,5 23,2%
Abonnenten (in 000)
Anfangsbestand (1. Januar) 3.566,5 3.247,2 319,3 9,8%
Neuabonnenten 111,7 151,7 -40,0 -26,3%
Kindigungen -156,4 -100,2 -56,2  -56,1%
Kindigungsrate (per Méarz) 15,1% 13,8% 1,3% 9,4%
Nettozuwachs -44.7 51,5 96,2 <-100%
Endbestand (31. Marz) 3.521,8 3.298,7 223,1 6,8%
Durchschnittsbestand 3.544,1 3.272,9 271,2 8,3%
ARPU (EUR/annualisiert) 290 € 287 € 3€ 0,9%
Programm Abonnement 267 € 271 € -3 € -1,2%
Pay-per-View 5€ 10€ 5€  -46,4%
Werbung 17 € 7€ 11€ >100%

15



_,-""'._‘--'

. Kosten 1. Quartal 2006 PREMIERE)

in MEUR Q12006 Q12005  Abw. in %

Total Kosten (inkl. Abschreibung) 273,4 231,6 41,7 18,0%
Programm 161,2 128,3 32,9 25, 7%
Ubertragung und Technik 23.4 25.0 -1,6 -6,5%
Receiver 18,7 20,7 -2,0 -9,9%
Abonnentenbetreuung 23,2 12,6 10,6 84,5%
Werbung und Vertrieb 34,0 25,7 8,3 32,3%
Organisation 15,7 20,5 4,8  -23,5%
Andere Ertrage/Aufwendungen -2,9 -1,2 -1,7  <-100%

enthaltene Abschreibung 9,6 7,0 2,6 37, 7%

Total Kosten (exkl. Abschreibung) 263,8 2247 39,1 17,4%

SAC (EUR)

Gewinnungskosten pro Neuabonnent 304 € 169 € 135€  79,6%
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-
. Bilanz 31.03.2006 PREMIERE)

in MEUR
Aktiva

Summe kurzfristige Aktiva
Flussige Mittel
Filmvermdgen und geleistete Anzahlungen
auf Sport- und Filmrechte
Sonstige kurzfristige Aktiva

Summe langfristige Aktiva
Filmvermdgen und geleistete Anzahlungen
auf Sport- und Filmrechte
Immaterielle Vermégenswerte
Sonstige langfristige Aktiva

Summe Passiva

Summe Schulden

Summe kurzfristige Schulden
Finanzverbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Sonstige kurzfristige Schulden

Summe langfristige Schulden
Finanzverbindlichkeiten
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Sonstige langfristige Schulden

Summe Eigenkapital

11. Mai 2006

31.03.2006
1.363,8

2451
25,9

86,3
133,0

1.118,6

15,3
958,9
144,4

1.363,8
584,0

376,1
86,7
197,9
91,6

207,8
90,0
133

104,5

779,8

31.12.2005
1.369,6

250,7
257

69,1
155,9

1.118,9

13,7
975,7
129,5

1.369,6
5715

362,5
38,9
2249
98,6

209,0
925
13,4

103,1

798,1
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Cash Flow 1. Quartal 2006 PREMIERE)

- EUR Q1 2006 Q1 2005

Mittelabfluss/Mittelzufluss aus laufender Geschéaftstatigkeit -38,1 -29,5
Mittelabfluss/Mittelzufluss aus Investitionstatigkeit -4,3 -1,0
Mittelabfluss/Mittelzufluss aus Finanzierungstatigkeit 42,5 6,7
Zahlungswirksame Verénderungen 0,2 -23,7
Flussige Mittel am Anfang der Periode 25,7 61,0
Flussige Mittel am Ende der Periode 25,9 37,3
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. Disclaimer PREMIERE )

Diese Prasentation enthalt zukunftsgerichtete Aussagen, die auf gegenwartigen, nach bestem Wissen
vorgenommenen Einschatzungen und Annahmen des Managements der Premiere AG beruhen.
Zukunftsgerichtete Aussagen unterliegen bekannten und unbekannten Risiken, Ungewissheiten und anderen
Faktoren, die dazu fihren kénnen, dass die Ertragslage, Profitabilitat, Wertentwicklung oder das Ergebnis der
Premiere AG oder der Erfolg der Medienindustrie wesentlich von derjenigen Ertragslage, Profitabilitat,
Wertentwicklung oder demjenigen Ergebnis abweicht, die in diesen zukunftsgerichteten Aussagen
ausdrucklich oder implizit angenommen oder beschrieben wird. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten
sowie der anderer Faktoren sollten sich Empfanger dieser Unterlagen nicht unangemessen auf diese
zukunftsgerichteten Aussagen verlassen. Die Premiere AG Ubernimmt keine Verpflichtung, derartige
zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschreiben und an zukunftige Ereignisse und Entwicklungen anzupassen.
Obwohl die Premiere AG versucht sicherzustellen, dass die bereitgestellten Informationen und Fakten exakt
sowie die Meinungen und Erwartungen fair und angemessen sind, wird keine Haftung oder Garantie auf
Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und Genauigkeit jeglicher hier enthaltener Informationen und
Meinungen Ubernommen. AuRerdem wird darauf hingewiesen, dass die vorliegende Prasentation
madglicherweise nicht alle Informationen Uber die Premiere AG oder die Premiere Gruppe enthalt bzw. diese
unvollstandig oder zusammengefasst sein kdnnen. Die Premiere AG behélt sich das Recht vor, ohne
vorherige Ank indigung Anderungen und Ergéanzungen der hier bereitgestellten Informationen vorzunehmen.
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1. Quartal 2006

Fragen & Antworten




