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Diese Prasentation enthalt zukunftsgerichtete Aussagen, die auf gegenwartigen, nach bestem
Wissen vorgenommenen Einschatzungen und Annahmen des Managements der Premiere AG
beruhen. Zukunftsgerichtete Aussagen unterliegen bekannten und unbekannten Risiken,
Ungewissheiten und anderen Faktoren, die dazu fiihren kbénnen, dass die Ertragslage,
Profitabilitat, Wertentwicklung oder das Ergebnis der Premiere AG oder der Erfolg der
Medienindustrie wesentlich von derjenigen Ertragslage, Profitabilitat, Wertentwicklung oder
demjenigen Ergebnis abweicht, die in diesen zukunftsgerichteten Aussagen ausdricklich oder
implizit angenommen oder beschrieben wird. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten
sowie der anderer Faktoren sollten sich Empfanger dieser Unterlagen nicht unangemessen
auf diese zukunftsgerichteten Aussagen verlassen. Die Premiere AG tbernimmt keine
Verpflichtung, derartige zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschreiben und an zuklinftige
Ereignisse und Entwicklungen anzupassen.

Obwohl die Premiere AG versucht sicherzustellen, dass die bereitgestellten Informationen und
Fakten exakt sowie die Meinungen und Erwartungen fair und angemessen sind, wird keine
Haftung oder Garantie auf Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und Genauigkeit
jeglicher hier enthaltener Informationen und Meinungen Gbernommen. Aul3erdem wird darauf
hingewiesen, dass die vorliegende Prasentation moglicherweise nicht alle Informationen Uber
die Premiere AG oder die Premiere-Gruppe enthélt bzw. diese unvollstandig oder
zusammengefasst sein kénnen.

Die Premiere AG behalt sich das Recht vor, ohne vorherige Ank tindigung Anderungen und
Ergénzungen der hier bereitgestellten Informationen vorzunehmen.
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7 N\
I 1. Quartal 2005: Uberblick PREINIERE)
Bl Gesamtumsatz steigt um 10%

B Umsatz im Kerngeschaft (Programm Abos, Pay-per-View,
Werbung) wachst um 18%

Bl 3,3 Millionen Abonnenten zum 31.03.2005
B Nettozuwachs von 52.000 Abonnenten
B Kosten auf stabilem Niveau

Bl 32 Mio EUR EBITDA vor 9 Mio EUR Einmalkosten fir den
Borsengang

B Netto-Finanzverbindlichkeiten auf 84 Mio EUR reduziert
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. A
I 1. Quartal 2003: . PREI)IERE)

Abo-Wachstum Uber Vorjahr Phiemgrecieci
Neuabonnenten Abonnenten-Nettozuwachs
(Quartalsende in ‘000) ‘ (Quartalsende in ‘000)

(LN

Q1 2004 Q1 2005 . Q12004 Q1 2005
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3,3 Millionen Abonnenten, N\
PRETIERE)

Paketstruktur unverandert il
Abo-Endbestand . Paketstruktur

(Quartalsende in ‘000) (Quartalsende in %)
’/ 100% 100%
2.955

START und
Commercials

Premium

Q1 2004 Q12005 ! Q1 2004 Q1 2005
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I Kuindigungsquote auf stabilem Niveau “7¢=UZES )

B 1. Quartal 2005: Kindigungsquote von 13,8%
(12 Monate rollierend)

B 1. Quartal 2005: Kindigungsquote von 12,2%
(annualisiert)

16,0% 16,0%

12,9% ‘\36% o
—o

Q12004 Q22004 Q32004 Q42004 Q12005
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ARPU steigt um 16 EUR A

gegeniiber Vorjahr PREINIERE)

ARPU Kerngeschaft

(Annualisiert in €)

271 Cron > PPV

6| Werbung

PPV
Werbung |8

Programm Abos
Programm Abos

Q1 2004 Q1 2005
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0
Gesamtumsatz plus 10%, PREMIERE)

Umsatz im Kerngeschaft plus 18%
Gesamtumsatz . Umsatz Kerngeschaft —
(Mio €) . Programm-Abos, Pay-per-view,

- Werbung

: (|\/|I0 €)

+18% I—

Q1 2004 Q1 2005 i Q1 2004 Q1 2005
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Trotz starkem Wachstum: PREM J;';g)
Operative Kosten stabll e R engranbosha

Kosten (inkl. Abschreibung)
(Mio €)

234 232

Q1 2004 Q1 2005
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Geringere Kosten pro Abonnent TRCITWERE,
Kosten pro Abonnent | Programmkosten . Gewinnungskosten
(inkl. Abschreibungen in €) gpn)Abonnent@) . pro Neuabonnent (¢)

320

204 234
163 163
283 169
01 QL4 Q12005 | Q1 QLQ4 Q12005 | Q1 QLQ4 QL2005

2004 | 2004 | 2004
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Mehr Marge pro Abonnent TRCHNERE,
ARPU Kerngeschaft ' Kosten pro Abonnent
(Annualisiert in €) . (ohne Receiverkosten und

: Abschreibungen in €)

287
271 | 285

252

Q1 2004 Q12005 | Q12004 Q1 2005
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Schwarze Zahlen: EBITDA steigt auf . JC;‘)
23 Mio EUR. EBITA auf 16 Mio EUR 7 7<S/lsrss

EBITDA . EBITA

(Quartalsende in € m) (Quartalsende in € m)

25
IPO Costs

IPO Costs 9

Q1 2004 Q1 2005 i Q1 2004 Q1 2005
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I Bilanzbild nach Borsengang e Mfﬁ ' ")
e -~

substantiell verbessert Aiengosechan
Bilanzsumme .Elgenkapital :Netto-Finanz-
(Mio €) :(Mio €) verbindlichkeiten
! ' (Mio €)
1.299 1.282 745

31.12.04 31.03.05 31.12.04 31.03.05 31.12.04 31.03.05
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REIIERE)

I Ausblick 2005: Weichenstellungen A
fur nachhaltiges Wachstum rirbarkei ]

1. Programm

Mehr Vielfalt, mehr Exklusivitat

2. Innovationen

PREMIERE DIREKT+ Uber
Premiere Digital-Rekorder

Hochauflosendes Fernsehen: HD
PREMIERE HD

3. Marketing

Fokus auf ARPU und Premium-Abos

Premiere. Fernse hen 1. Klasse. 14



Ausblick 2005: Programm — ) Ay n

Mehr Vielfalt, mehr Exklusivitat FIREITIIERE
B Sport

@ PREMIERE SPORT Portal startet im Juni

@ Mehr Sport: 40% mehr Programmflache, mehr Live-Ful3ball:
Uber 600 Spiele im
2. Halbjahr 2005;
Neu: Premiere Liga Pokal,
Confederations Cup,
Spanische Primera Division,
mehr Basketball und Golf

] o g Fredbur g Heriha B3C. 10
@ Grindung von Primus Sport: - e e
Eigene Sportrechte e oo
Agentur | _

SPORT
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Ausblick 2005: Programm — YN
Mehr Vielfalt, mehr Exklusivitat PREIIERE)

B Neue, exklusive Themenkanale

@ DISCOVERY GESCHICHTE: Gestartet am
31. Marz, Geschichte und Zeitgeschichte
24 Stunden am Tag FAaCs

@ FOCUS GESUNDHEIT: Start am 1 Juni, produziert cesunohe
von FocusTV mit Themen rund um Gesundheit,
Wellness und Erndhrung

B Film und Serie

m Erste Co-Produktion einer Serie: “Over there”
Irak-Kriegsdrama in 13 Teilen. Partner: Fox. Weitere
Co-Produktionen in Planung

m_gnunru
5 ==
GESCHICHTI

Cosatarstiog- e

@ Starkung der Exklusivitat durch neue Vertrage mit
unabhangigen Rechtehandlern (z.B. Constantin
Film), weitere Vertrage vor Abschluss, zusatzlich zu

OutEut-DeaIs mit Hollxwood Maiors
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Ausblick 2005: Innovationsfihrer im 7\

deutschen Markt fiir Digital-TV PREIIERE)
IR PDR+

PREIMIERE

@ Premiere Digital Recorder mit integriertem
Video-on-Demand-Service startet im
Juli 2005

@ Bis zu 30 Filme abrufbar, von aktuellen
Filmhighlights bis zur Vollerotik

B PREMIERE HD

@ 3 HD-Kanale: Sport, Film und
Dokumentation. Geplanter Start im
November 2005

@ PREMIERE HD als Add-On zu den -
Premiere Abos R
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Ausblick 2005: Premium Abos mit ) 7N
PREIERE )

_Fernsehen 1. Klasse”

B Neue Positionierung:
Premiere. Fernsehen 1. Klasse.“

B Schwerpunkt auf Gewinnung und Bindung
von Premium-Abonnenten

Bl Gemeinsame Kampagnen mit
Handelspartnern und CE-Industrie zur
Vermarktung von Premiere Digital
Recordern und HDTV

B PREMIERE Stars: Neues Kundenbindungs-
programm wird gut angenommen. Bis Ende
2005 2 Millionen Mitglieder

B Marketingaktivitdten konzentriert auf
2. Halbjahr
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Fragen & Antworten




